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Experiment Canvas

Wer ist der Experiment Owner und sein Team? Welche Mittel sind nötig: Geld, Material und 
Personalkapazitäten?

Wer sichert das Experiment als bewusste Ausnahme in 
der Organisation ab?

Wie wird es möglich, das Experiment zu beobachten, von 
außen, aber auch für den Sponsor?

Was ist die Hypothese [Behauptung + Wirkzusammenhang]
für das Experiment?

Wie lange soll es laufen? (Begrenzung des Zeitraums)
Woran würden wir sehen, dass das Experiment 
Wirkung zeigt?

Hält der Schutzraum? Muss er repariert 
werden? Regelmäßige Retros, ob er hält.

Eine externe Person, die beobachtet 
und aufzeigt, wenn der Schutzraum 
nicht mehr intakt ist.

Was ist das Richtung Markt gerichtete Problem?


